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VIAGGI

Lo spettacolo AquaSonic
della band Between

Music (prossimamente

in Germania e Danimarca).

MA CHE BUSINESS,

|
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IL TURISMO MUSICALE OGNI ANNO PORTA

NEL NOSTRO PAESE PIU APPASSIONATI CHE IN
GERMANIA, AUSTRIA, FRANCIA. UN'OCCASIONE
DA NON SPRECARE, CHE VALORIZZA PAESAGGI E
STAGIONI INTERMEDIE. MAGARI PRENDENDO
ISPIRAZIONE DA ALCUNE ESPERIENZE “ESTREME"

CHE VANNO IN SCENA ALL'ESTERO
di Stefano Rejec
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VIAGGI

QUANTE CHE non sentite una voce che
canta uscire da una finestra, quando fa
bello? Peccato, perché il senso della me-
lodia ¢ avvitato al nostro Dna e il Belpa-
ese s'¢ guadagnato i gradi in quanto pa-
tria del belcanto. Non abbiamo regalato
al mondo le parole per dire la musica?
Dagli strumenti (viola, pianoforte, con-
trabbasso) alle voci (baritono, soprano,
tenore), dalla velocita (adagio, andante,
allegro) a, in ordine sparso, concerto,
aria, opera, libretto. Tanto che I'Une-
sco ha battezzato Bologna e Pesaro citta
creative per la musica. Un patrimonio
culturale, quello declinato dagli spartiti,
che ogni anno attira migliaia di appas-
sionati. Pit1 di tutti gli altri Paesi altret-
tanto ricchi quanto a tradizione musica-
le (Germania, Austria, Francia, Regno
Unito) come certificato dal Primo Rap-
porto sul Turismo Musicale in Italia e in
Veneto, curato da Fondazione Santagata
per ’Economia della Cultura di Torino
per Cuoa Business School.

11 profilo di questo tipo di visitatori,
secondo lo studio, ¢ una persona giova-
ne, colta, spesso donna: esigente in fatto
diqualit, spesso straniera (oltre il 60%),
europea, che si organizza il viaggio in
autonomia (1'80%) — usa molto il web
(72%) — e lo condivide con amici me-
lomani (37%). Da evidenziare la molla
professionale: giovani insegnanti, mu-
sicisti, compositori che si spostano per
motivi di lavoro. Un target interessante
dal punto di vista economico perché ha
risorse (almeno gli amanti della musica
“colta”), si muove anche fuoristagione,

ed ¢ trasversale anagraficamente in base
al genere. Un turismo dunque che va per
opere, festival e concerti ma poi frequen-
ta tutto cid che alla musica & associato:
musei, ville, botteghe artigiane (liutai),
itinerari (questanno ¢ nata la European
Paganini Route) e, perché no, cimiteri,
tipo i pellegrinaggi sulla tomba di Jim
Morrison al Pére-Lachaise di Parigi. A
Bologna, grazie all'iniziativa Venerdi ci
vediamo da Lucio, ogni sertimana si puo
visitare la casa dell’indimenticato Dalla.
E non solo, perché poi i “turisti” si guar-
dano intornoescoprono la ricchezza sto-
rico-artistico-gastronomica dell’Tralia.
Se visiti il museo del violino a Cremona,
poi ti fai di torrone, ovvio. Idem se segui
'Operaestate Festival Veneto di Bassano
del Grappa, poi vai a vedere il bel Museo
Civico e fai la scorta di grappa per I'in-
verno. Solo per fare un esempio Firenze
Rocks ha avuto una ricaduta economica
sulla citea e dintorni di oltre 33 milioni
di euro, generando un'occupazione pari
a 366 assunzioni annuali, come docu-
mentato da Camera di Commercio e
Comune di Firenze. Sebbene i numeri
confortino, la sfida & intercertarlo me-
glio, il turismo musicale, un fenomeno
gia analizzato all’estero dai Paesi vocati,
ma poco da noi. Giusto qualche ricerca
promossa da singole rassegne o teatri,
vedi il Rossini Opera Festival di Pesaro e
La Fenicedi Venezia. Tenuto anche con-
to che almeno il mercato nazionale ¢é a
disposizione, se il 92% degli italiani non
ha mai assistito a un concerto di musica
classica — si, avete letto bene — come in-

dica un’indagine Istat riportata da “Con
la cultura non si mangia” Falso!, di Paola
Dubini [(Eat€i2a)] e si che il Teatro alla
Scala ¢ il terzo produttore di spettacoli,
dopo Mediaset e Rai, informa l'autrice.
Di qui il Rapporto gia citato, realizzato
nell'ambito del pit1 ampio progetto Note
in Viaggio. Itinerari formativi esperien-
ziali per valorizzare l'offerta musicale del
Veneto. «La ricerca si & concentrata sulla
musica classica, dunque opera, concer-
tistica, con qualche incursione nel jazz»,
dice Martha Friel, referente scientifico
Cuoa dell'indagine, che insegna Politi-
che e management per turismo e cultura
allo Tulm di Milano. «Obiertivo, una
panoramica generale del settore, l'ana-
lisi di domanda e offerta, con I'intento
di migliorare la seconda, favorendo per
esempio la collaborazione tra responsa-
bili delle istituzioni musicali e operatori
turistici». Anche perché, documenta il
recente studio di Bankitalia, Turismo in
Italia, numeri e potenzialiti di sviluppo,
cresce del 9% l'anno la spesa dei visita-
tori stranieri per vacanze culturali — in
un settore, quello turistico, che vale oltre
il 6% dell'occupazione. Lo sanno bene
a Torre del Lago dove la Fondazione Si-
monetta Puccini ha da poco annunciato
il recupero dell’ex albergo Antonio, con-
finante con la villa-museo di Giacomo
Puccini, che ospitera auditorium, mo-
stre, archivio, biblioteca, uffici. E cin-
que camere continueranno a ricevere i
turisti, ossigeno economico per le casse
della Fondazione che gestisce la dimora
dove il maestro impallinava le anatre
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del lago di Massaciuccoli e componeva
stressando, incontentabile, se stesso e i
librettisti a suon di «Un mi piace». «Ai
clienti procuriamo biglietti di spettacoli
importanti quando diventano introva-
bili, rivela Andrea Cortelazzi, responsa-
bile marketing di 7/ Sipario Musicale, che
ha partecipato allo studio Cuoa e che
da oltre 20 anni ¢ ['unico tour operator
italiano specializzato in classica, opera
e balletto; «oppure facciamo visitare
luoghi normalmente chiusi, come I'Ar-
chivio Ricordia Milano, con guide nella

ISUONIDELUACQUA E DELLA NATURA

La musica promuove perfino il patrimonio
naturalistico. Senza rinunciare a situazioni
estreme, sott’acqua per esempio, come con
AquaSonic, spettacolo della band danese
Betweeen Music che prevede voce,
percussioni e violino immersi in vasche da cui
emergono alla bisogna per respirare: a
proposito, dal 25 al 27 gennaio sono a Monaco
di Baviera, e dal 1° al 4 febbraio ad Aarhus,
Danimarca. Ai piedi del ghiacciaio Presena,

a 2600 m, tra Lombardia e Trentino, & in corso
invece I'lce Music Festival. In un teatro-igloo
200 spettatori possono seguire un doppio
concerto, dalla classica al rock, ogni giovedie
sabato (eventuale cena), tenuto da musicisti
che suonano gli strumenti di ghiaccio
realizzati dall'artista americano Tim Linhart.
La statistica dei dati climatici assicura
I'esistenza della struttura fino al 30 marzo
quando il violoncellista siciliano Giovanni
Sollima, arrampicatosi fin quassu, chiudera la
rassegna. Con il ghiaccio libero di sciogliersi.

lingua desiderata. Pud essere utile guar-
dare i nuovi Paesi che stanno attirando
visitatori proprio grazie a eventi musi-
cali, penso all’Oman, a Dubai, che forti
di un portafoglio pieno si sono regalati
splendidi teatri. Anche il contenitore,
I'architettura, ¢ calamita potente; vediin
Europa il successo di Amburgo, grazie
alla recente Filarmonica, progetto dello
studio Herzog & de Meuron, lo stesso
della Fondazione Feltrinelli a Milano.

E infatti. Al Museo Teatrale alla Scala
il tempio mondiale della lirica festeg-
gia 240 anni dedicandosi una mostra
(La Magnifica Fabbrica, fino al 30
aprile) che ricapitola le sue vicissitudini
architettoniche, dal *700 a oggi. «’al-
lestimento ricorre anche alla realta au-
mentata. Come mezzo, non come fine»,
illustra al relefono Mara Servetto, cofon-
datrice dello studio Migliore+Servetto
Architects, che, con Ico Migliore e Iralo
Lupi, lo ha progettato. «Inquadrando
in un tablet la maquette di legno, che
riproduce una sezione di tutto il teatro
in scala 1:75, sul display si animano ele-
menti grafici in dialogo con il modello.
Offrendo approfondimenti sulla Scala,
com’¢ stata, com’é, come verra con il
prossimo ampliamento firmato ancora
da Mario Botta, spiega l'architetto (che
a Varsavia ha firmato un bellissimo mu-
seo dedicato a Chopin). «Grazie a tec-
nologia e grafica si visualizzano anche
le dimensioni degli interventi, recenti e
futuri: la Torre di Pisa compare dentro
la torre scenica, mentre cinque tram mi-
lanesi definiscono la lunghezza del pal-

Da sinistra: La Traviata al Nuovo
Teatro dell'Opera di Firenze; Piano City
Palermo a Palazzo Forcella De Seta;
I'lce Music Festival (ghiacciaio Presena).

co ¢ la platea ospita I’Arco della Pacen.
«La musica ¢ una leva per valorizzare
territori meno sotto la luce quotidiana
dei riflettori», dice Sara D’Urso, docente
di Diritto del turismo alle universita Bi-
cocca e Cattolica di Milano, autrice di
1 turismo musicale (Giuffre). «<Un modo
pittsemplice dialeri, vedilo sport, perché
si pud fare ovunque». Novara, che non
¢ abusara dalle invasioni di Venezia, Fi-
renze e Roma, richiama con il jazz. Mel-
pignano, in Puglia, ogni anno riunisce
davanti al convento degli Agostiniani
200mila tarantolati dalla pizzica, ritmo
tradizionale rivisitato in chiave con-
temporanea per la notte del concertone
che, dopo 21 tappe, chiude il festival
itinerante d’agosto; con diretta su Rai 5.
Solo accarezzando i tasti di un pianofor-
te — I'anno scorso, piu di 150 in altret-
tante location per 480 concerti — Piano
City Milano ¢ passata dai 22mila spet-
tatori della prima edizione (2012) agli
oltre 100mila dell’'ultima. «Tanti fan, ci
hanno detto i social, non si sono persi
la rassegna gemella a Palermo, che nel
2019 spegnera la terza candelina», rac-
conta Manuela Rosignoli della direzione
organizzativa meneghina. «In Sicilia il
pubblico ha passato la notte in spiaggia,
gentile, rispettoso dei luoghi. Ea Milano
sempre pili internazionale, grazie anche
al programma in inglese. Appassionati
trai 20 e 40 anni, d’altronde le sedi delle
performance sono informali—vedii par-
chi dove si ascolta seduti sull’erba — an-
che nei tempi, con esecuzioni all’alban.
Poi sale il sole e gitt il sipario. Applausi. m
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