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L’allarmé diMéloni: «I media

hanno perso la sfida digitale»

Ugo Cundari

isogna rassegnar-
si, dice Vittorio
Meloni, dire addio

alla carta stampata. Pri-
ma o poitocchera legge-
re solo su piattaforme di-
gitali, il quotidiano carta-
ceo sara unricordo, spie-
ga il responsabile delle
relazioni esterne di Inte-
sa Sanpaolo, nel saggio
dal titolo nicciano Il cre-
puscolo dei media(Later-
Za, pagine 144,
euro 13), che si
presenta doma-
ni alle 18 a Pa-

diconoscenze e informa-
zioni, radio e tv generali-
ste comprese: dai loro
ascolti & scomparsala fa-
scia di eta dai quaranta
anni in git».
Che usasolo larete?
«Si, a cominciare dai
social network: YouTu-
be ha piti utenti della piu
grande tvdel mondo».
Chi guarda allora la
tvgeneralista?
«Glianziani. L'eta me-
dia, a cominciare dai pro-
grammi di pri-
ma serata, e al di
sopra dei 60 an-
ni».

lazzo Zevallos [MISCEERIEITE E la carta
Stigliano con NS stampata?
un dialogo tra DEL r\ﬂiDL «Subisce la
lautoreeilvice- [ESSSEEEe concorrenza del-
direttore de «Il la rete in quanto
Mattino» Fede- [MAMAERESES tale, che forni-
rico Monga. sce la stessa in-
L’editoria formazioneaco-

tradizionale e
allo stato termi- [] caso
nale?

«I media di

sto zero, e una di-
minuzione natu-

«Peri giovani rale dei lettori

per la perdita

tutto il mondo Facebook dell’abitudine a
sono un’indu- €YouTube leggereil giorna-
stria in trasfor- gostituiscono lecome tradizio-

mazione a cau-
; anche
sa di un proces-

nalmente inte-
SO».

so generato dal radio e’gv Una soluzio-
cambiamento generallste» ne possibile?

tecnologico. La
tecnologia non

¢ nata oggi, Internet lo
usiamo da decenni, ma
gli effetti della trasforma-
zione digitale che inve-
ste tutti i settori dell’in-
dustria contemporanea
deimedialivediamo og-
gi».

Chi ci guadagna?

«Le nuove piattafor-
me di distribuzione di
contenuti e diconoscen-
ze, come Facebook, che
si stanno di fatto sosti-
tuendo alle piattaforme
distributive tradizionali

«Seguire

I’esempio  dei
quotidiani che puntano
ad avere lettori fidelizza-
ti con prodotti di qualita
esclusivi, digitali e a pa-
gamento, senza pubblici-
ta e su tutte le piattafor-
me possibili. I numeri
danno ragione a questi
esperimenti. Dei tre mi-
lioni di lettori del «New
York Times» il 60% & digi-
tale. L'Italia & indietro,
non ha investito sulla
banda larga né sulla cul-
tura digitale».
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