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Le radici diun successo

Brasile, corsa delle idee

di Antonio Calabro
e Carlo Calabrd

)

% sabato mattina. Unsaba-
§ toqualungue, aSan Pao-
' lo. Elarua2sde Marco &

4 un fiume di gente. Miglia-
iadipersone, nel cuoredel gran-
de centro storico che si allarga
sinoal Mercado Municipal. Cor-
renti di un fiume di folla, che si
insinuano nelle altre strade, ri-
salgono i vicoli, tornano 4a scia-
mare su quella via principale
che ha un nome solenne (ricor-
daladatadella prima Costituzio-
ne promulgata nel 1824 dall'im-
peratore Dom Pedro D eun vol-
to allegro di popolo. Ragazze
belle, disinvolte, spavalde. Don-
ne, con i bambini che sfuggono
dalle loro mani e sgambettano,
chiassosi. Uomini in pantaloni
cortiemagliette vistose. Eragaz-
zi, un’infinita di ragazzi, jeans
sdrucitie, ai piedi, scarpe sporti-
ve 0, spessissimo, colorate hava-
ianas, le ciabatte infradito di
gomma. Entrano ed escono dai
mille locali che fiancheggianola
strada, grandi magazzini popola-
ri, supermercati alimentari, ne-
gozi d’abbigliamento, botteghe
zeppe diarticoli per la casa, ma-
schere e costumi per le feste del
Carnevale, chincaglierie, cinese-
rie, un camisédromo che vende
appunto camicie in offerta spe-
ciale, officine che riparano mo-
tociclette ole vendonodisecon-
damano, spaccidielettronicadi
largo consumo, nelle vetrine pic-
cole i telefonini e gli elettrodo-
mestici, nelle vetrine grandi le
tv, le lavatrici e i frigoriferi, so-
vrastatida cartelloni pubblicita-
riche annunciano «to rate men-
sili da 39 reais», non importa se
civorra quasiun anno per finire
dipagare, i mariti e le mogli fan-
norapidi conti, quei 39 reais for-
se ce li possiamo permettere, e
via a informarsi meglio, cercare
di capire qual & l'affare piti con-

veniente, comprare. Eccolo, il
verbo: comprare.

Eproprio questa, laruazsde
Marco affollata e festosa, musi-
cale e rumorosa, pud essere
un’immagine simbolo, tradotta
in scene di vita quotidiana, diun
Brasile che cresce a ritmi da re-
cord e in cui milioni di persone
escono dalla povertd ed entrano
nell’era del consumo. Consumo
di massa. Quello che gli econo-
misti chiamano mercato inter-
no inimpetuoso sviluppo.

Quanto impetuoso? Se sitra-
duce quel 7,6% di aumento del
Pildel 2010 in dati da economia
quotidiana, si'scopre che pili 0
meno 30 milioni di brasiliani
sono entrati per la prima volta
in un negozio per comprare a
credito la prima tv (il bene du-
revole pit venduto), il primo
elettrodomestico o laprimaau-
tomobile. Passail tempo, sicon-
tinuaa comprare. Altridatie al-
tre storie confermano una tale
tendenza. Il credito al consu-
mo, per esempio, che cresce
trailiseil209% all’anno ed & ar-
rivato arappresentare circaun
sesto del Pil, con le insolvenze
(e quindi con gli spread) in ca-
lo. La gente fa acquisti, indebi-
tandosi. E pagalerate. Conside-
rando appena il settore delle
carte di credito, il loro numero
in dieci anni e cinque volte
maggiore (oggi sono 565 milio-
ni quelle in circolazione) e con
un volume di pagamento in au-
mento del 23% all’anno in me-
dia. Tutti dati positivi, che non
mostrano segni di crisi.

1Isoldj, si sa, non fanno la feli-
cita. Ma proprio nelle stagioni
in cui aumenta la ricchezza di
unanazione, e soprattuito sidif-
fonde il benessere creato da

quella ricchezza, il fatto di ave-
re pitsoldiintasca & un propel-
lente sociale e culturale dotato
diunastraordinaria energia. Lo
sanno bene gli europei, gliitalia-

N1 che erano glovani o ancora
adolescenti, in quel periodo tra
glianni Cinquantaeiprimianni
Sessanta in cui la ricostruzione
post-bellica e poi il «miracolo»
economico avevano effetti di
stimolo sulla produzione intel-
lettuale, artistica e culturale. Se
lo ricordano anche i brasiliani
pil anziani, quando fermano la
loro memoria su quello stesso
periodo in cui, pur in condizio-
niradicalmente diverse dall’Eu-
ropa, il Brasile veniva investito
da ondate di rinnovamento, di
fantasiose iniziative, di progetti
di sviluppo. Era il tempo
(1955-1960) della presidenza di
Juscelino Kubitschek, figlio di
famiglia povera, arrivato al suc-
cesso come medico, poi nel-
I'esercito e infine in politica, si-
no a diventare primasindaco di
BeloHorizonte, quindigoverna-
tore di Minas Gerais e finalmen-
tecapo delloStatoaRio deJane-
iro (eraquella, allora,la capitale
del Brasile).

Unuomo alto, bello, elegan-
te,ambizioso. Un motore dino-
vitd. Partiva lindustrializza-
zione, con l’arrivo, accanto al-
le multinazionali americane
dell’auto, come General Mo-
tors, della tedesca Volkswa-
gen, stimolata appunto da Ku-
bitschek e che, con la sua
Kifer, Maggiolino inItalia, Fu-
sca in Brasile, apriva la strada
alla motorizzazione di massa
brasiliana. Si progettava la
nuova capitale Brasilia, dal de-
serto alla sua inaugurazione
tutto un miracolo in pochi an-
ni, capolavoro progettuale per
Parchitetto Oscar Niemeyer,
I'urbanista Liicio Costa e il pae-
saggista Roberto Burle Marx e
stimolo per una scuola di archi-
tettura e urbanistica brasilia-
nache avrebbe avuto credito e
ascolto in tutto il mondo (ma
anche, quella capitale di ce-

mento a forma di aeroplano,
fonte di corruzione e di esplo-

sione del debito pubblico che
avrebbe pesato per anni, sulla
struttura economica del Pae-
se). E comunque, in quel clima
progettuale e denso di umori
futuribili, il Brasile si afferma-
va come star dello sport, con-
quistando nel 1958 la prima di
cinque Coppe del mondo . di
calcio, conlanazionale di Pelé
e di Garrincha, «uccellino»,
poveroe claudicante dabambi-
no, macapace, per sogno e for-
za di volont, di arrivare al-
I'empireo del pallone (e nonle
avrebbe dimenticate, le sue
origini, il campione, dedican-
dotempo erisorse afare gioca-
reiragazzini poveri, pertirarli
via dal dolore e dall'umiliazio-
ne della miseria di strada).

Non solo calcio. Ma anche
musica. Perché sempre in quel
1958 nasceva la bossa nova, che
inglobava la tradizione neiritmi
del tempo nuovo e consacrava
lafama di musicistie poeticome
Antdnio Carlos «Tom» Jobim,
Jodo Gilberto e Vinicius de Mo-
raes. Uno dei pilt intensi e coin-
volgenticontributidel Brasile al-
la cultura del mondo.

E adesso, adesso che il Brasi-
le & entrato stabilmente in una
nuova stagione di prosperita?
Chigiraperlestrade ele piazze,
le librerie e i teatri, le sale da
concerto e le aule universitarie,
le redazioni di case editrici e
giornali delle citta brasiliane, i
laboratori di ricerca e gli uffici
studi delle Fondazioni culturali
pubbliche e private (comprese
quelle diunalungafila diimpre-
seindustriali e finanziarie), sco-
prefermenti diiniziative, creati-
vita, progetti, idee. Una ripro-
va?Ipadiglioni della 292 Bienna-
le di San Paolo (settembre-di-
cembre 2010), animata da artisti
innovativi e fantasiosi che reg-
gonoil passo con quel che diin-
teressante succede pell'arte a
LondraeaNew York, a Parigie
aBarcellona.
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L’economia
galoppa,

la cultura
sostiene

lo sviluppo

52mila

Industria creativa

Eil numero diimprese brasiliane
attive nel settore creativo (moda,
design, arte, editoria, cinema,
musica...). Sono piccole aziende
(quasi tutte sotto i 20 dipendenti)
ma contribuiscono a generareil
2,6% del Pil nazionale.

5

Universita ericerca

E numero di dottorati ogni
100mila abitanti. Pochissimi, se
paragonatiai 30 della Germania,
ma anche ai 14 della Corea del

on Londra, New York e Parigl, Nella foto | di Mauricia lanes «Tt o

Biennale, | 'edizione di 55 of strangersn

- Sud. Poche del resto sonoanche le

universita brasiliane, soprattutto
aconfronto di quelle indiane.
Anchein questo campo, tuttavia,
nonmancano le eccellenze, in
particolare nell’ingegneria.

Bandeirantes.
Antonio
) e Carlo Calabrd
ATONO, EARLO CALABR

, gl agg. 200,
el ZI%Q,OO
Daoggi in libreria

® Bandeirantes. Il Brasile

alla conquista dell’economia
mondiale di Antonio e Carlo Calabr
esplora e racconta il «Paese del
futurox» come & sempre stato dipinto
il Brasile. La stagione di successi
economiciéaccompagnata da una
forte crescita della classe media.
Cultura, architettura, design,
ricerca e innovazione si misurano
conquanto accade nei grandi Paesi
delmondo. I testo pubblicatoin

questa pagina & un esiratto dal
secondo capitolo, dedicato alla
nuova classe media.
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